Kierunek ,,marketing i komunikacja rynkowa” (MiKR)
— studia stacjonarne
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09-21-2-1-00-0-02 Bezpieczenstwo i higiena pracy z 1 25 5 5 0 0 0 20
09-21-2-1-00-0-03 Przysposobienie biblioteczne z - - 2 2 0 0 0
08-21-2-1-00-0-05 WF z SWFiS 1 30 30 0 30 0 0 0
06-21-2-1-01-0-01 Podstawy zarzadzania E Kz 4 100 60 30 30 0 0 40
06-21-2-1-01-0-02 Matematyka E KMIwzZ 5 140 | 60 30 30 0 0 80
06-21-2-1-02-0-01 Wprowadzenie do finanséw i rachunkowosci z KFiR 4 100 60 30 30 0 0 40
06-21-2-1-02-0-02 Podstawy ekonomii z KEiZG 3 75 45 15 30 0 0 30
06-21-2-1-02-0-04 Podstawy prawa z uwzglednieniem specyfiki MiSP z Kz 3 75 45 15 30 0 0 30
06-21-2-1-03-0-01 Podstawy marketingu E KM 4 100 60 30 30 0 0 40
06-21-2-1-04-0-01 Grafika komputerowa z KM 3 75 30 0 0 30 0 45
06-21-2-1-04-0-02 Podstawowe narzedzia informatyczne | z KM 2 50 30 0 0 30 0 20
Razem 30 770 | 427 | 157 | 210 | 60 0 345
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07-21-2-1-00-0-04 Jezykiobce z SJO 4 100 60 o 60 o o 40
08-21-2-1-00-0-05 WF z SWFiS 1 30 30 o 30 o o o
06-21-2-1-01-0-03 Statystyka w zarzadzaniu z KMIwZ 4 100 60 30 30 o o 40
06-21-2-1-01-0-06 Spoteczne aspekty zarzadzania E Kz 4 100 60 30 30 o o 40
06-21-2-1-03-0-02 Marketing ustug E KM 4 100 60 30 30 o o 40
06-21-2-1-04-0-03 Podstawowe narzedzia informatyczne Il z KM 2 50 30 o o 30 o 20
06-21-2-1-04-0-04 Redakcja dokumentéw i wizualizacja danych A Kz 2 50 30 o o 30 o 20
06-21-2-1-05-0-03 Praktyki studenckie | 10 240 o o o o o 240
Razem 31 770 | 330 90 180 60 o 440
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07-21-2-1-00-0-04 Jezyki obce z SJO 4 100 60 o 60 o o 40
08-21-2-1-00-0-05 WF z SWFiS 1 30 30 o 30 o o o
06-21-2-1-01-0-04 Laboratorium metod statystycznych z KM 2 50 30 o o 30 o 20
06-21-2-1-01-0-05 Zarzadzanie projektami z KOP 3 75 45 15 o o 30 30
06-21-2-1-03-0-03 Planowanie i organizacja programow sprzedazy 4 KM 4 100 60 30 30 o o 40
06-21-2-1-03-0-05 Metodologia badan marketingowych E KM 3 75 45 15 30 o o 30
06-21-2-1-03-0-12 Zachowania konsumenckie E KM 4 100 60 30 30 o o 40




Przedmiot obieralny z obszaru komunikacji | z KM 3 75 45 15 o 30 o 30

Przedmiot obieralny z obszaru komunikacjill | Z KM 3 75 45 15 o 30 o 30

Przedmiot obieralny z obszaru komunikacjilll | Z KM 3 75 45 15 o 30 o 30

Razem 30 755 | 465 | 135 | 180 | 120 30 290

W ramach przedmiotow obieralnych z obszaru komunikacji (semestr 3) studenci bedg wybierad trzy
przedmioty z nastepujacej listy:

* Reklama

* Publicrelations

* Merchandising

* Technikiinarzedzia marketingu spotecznosciowego

*  Programy marketingu bezposredniego.

Uruchomione zostang przedmioty, na ktdre zadeklaruje sie najwieksza liczba studentdéw.
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07-21-2-1-00-0-04 Jezykiobce z SJO 4 100 60 o 60 o o 40
08-21-2-1-00-0-05 WF z SWFiS 1 30 30 o 30 o o o
06-21-2-1-02-0-05 Zarzadzanie jakoscig ustug E KM 4 100 60 30 30 o o 40
06-21-2-1-02-0-06 Techniki sprzedazy | Z KM 3 75 45 15 30 o o 30
06-21-2-1-03-0-04 Zarzadzanie marka z KM 3 75 45 15 30 o o 30
06-21-2-1-03-0-06 Projekt badan marketingowych A KM 4 100 60 30 o o 30 40
06-21-2-1-03-0-08 Controlling marketingu A KM 4 100 60 30 30 o o 40
06-21-2-1-03-0-09 Komunikacja marketingowa E KM 4 100 60 30 o o 30 40
06-21-2-1-05-0-04 Praktyki studenckie Il 10 240 o o o o o 240
Razem 37 920 | 420 | 150 | 210 o 60 500
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07-21-2-1-00-0-04 Jezyki obce z Ne] 4 100 60 0 60 0 0 40
06-21-2-1-02-0-03 Autoprezentacja i umiejetnosci profesjonalne z KM 2 50 30 0 30 0 0 20
06-21-2-1-03-0-07 Zarzadzanie marketingowe E KM 4 100 60 30 0 0 30 40
06-21-2-1-03-0-10 Customer Relationship Management E KM 4 100 60 30 30 0 0 40
06-21-2-1-03-0-11 e-Marketing z KM 4 100 60 30 0 0 30 40
Przedmiot z obszaru marketingu | z KM 4 100 60 30 0 0 30 40
Przedmiot z obszaru marketingu Il z KM 4 100 60 30 0 0 30 40
Przedmiot z obszaru marketingu Il z KM 4 100 60 30 0 0 30 40
Razem 30 750 | 450 | 180 | 120 0 150 | 300




W ramach przedmiotow obieralnych z obszaru marketingu (semestr 5) studenci bedg wybierad trzy

przedmioty z nastepujacej listy:

* Tworzenie programow lojalnosciowych

* Nowoczesne instrumenty komunikacji marketingowej

* Problematyka jakosci w marketingu

* Event marketing

* Marketing specjalistyczny.

Uruchomione zostang przedmioty, na ktore zadeklaruje sie najwieksza liczba studentow.
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07-21-2-1-00-0-04 Jezyki obce z SJO 4 100 60 o 60 o o 40
09-21-2-1-00-0-01 Ochrona wtasnosci przemystowej i intelektualnej |  Z KOP 1 25 15 15 o o o 10
06-21-2-1-02-0-07 Komunikacja interpersonalna i techniki negocjacji z KM 3 75 45 o 45 o o 30
06-21-2-1-02-0-08 Prawne i etyczne aspekty marketingu z Kz 2 50 30 15 15 o o 20
06-21-2-1-02-0-09 Nowoczesne finansowanie biznesu z KEiZG 3 75 45 15 30 o o 30
06-21-2-1-02-0-10 Przedsiebiorczos¢ w matej firmie z Kz 3 75 45 15 30 o o 30
06-21-2-1-05-0-01 Seminarium dyplomowe z 4 100 30 o o 30 o 70
06-21-2-1-05-0-02 Przygotowanie pracy licencjackiej 10 250 o o o o o 250
Razem 30 750 | 270 60 180 30 o 480




